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4 Disenolnterior

Los tradicionales andamios de bambu que habitual-
mente visten las fachadas de los edificios en construc-
cion en Asia son los protagonistas de las dos nuevas
tiendas que la marca de moda y calzado ASH ha inau-
gurado en Shanghai. Encargado del concepto de dise-
fio de los nuevos locales que se ASH esté abriendo por
todo el mundo, el estudio de Francesc Rifé ha aposta-
do por crear un lenguaje comun inspirado en la arqui-
tectura de las grandes ciudades contemporaneas que
destaque el punto diferenciador de cada una de ellas.
En la gran metrépoli china, y coincidiendo con la aper-
tura de las dos primeras tiendas en ese pais, Rifé ha
elegido los andamios de bambu, uno de los elementos
de los sistemas de construccién asiaticos que mas ha
interesado siempre al disefiador.

Situadas en los complejos de Raffles City Chang-
ning, en el corazén del distrito de negocios Zhongshan,
y en el Plaza 66, uno de los centros comerciales mas
relevantes de China, las dos tiendas se construyen a
partir del mismo concepto de disefio. “Hemos querido
introducir un nuevo recorrido hacia el prét-a-porter”,
sefiala el autor de la intervencion, que ha creado un

1 y 4/Tienda Raffles.

2y 3/ Tienda Plaza 66.
Andamios de latén reco-
rren los espacios conver-
tidos en expositores y
zonas de asiento. El aca-
bado oscuro del laton
sulfurizado aporta lujo y
exclusividad.

1 Acceso
2 Escaparate
3 Caja

Planta ASH Plaza 66
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5y 6/Tienda Raffles. EI
techo dorado integra
multiples perforaciones
que sirven tanto para ilu-
minar como para fijar la
estructura principal. La
envolvente de hormigén
funciona como un telén
de fondo neutro.

espacio lleno de ligeras estructuras tubulares que per-
miten que calzado y ropa se muestren libremente. Fa-
bricada en latén sulfurizado, en un acabado muy
0scuro que evoca lujo y exclusividad, la trama de ‘an-
damios’ se entrecruza con nudos a 90° dibujando suje-
ciones limpias y sencillas. Como un cuerpo vivo y
organico, la red cobra vida en altura, anchura y en
forma de elemento volado, aportando dinamismo y
personalidad al nuevo concepto de tienda.

Simbolo de la personalidad de ASH, un techo dorado
destaca ambos locales. Como un gran cielo estrellado, la
superficie esta perforada por multiples orificios desde los
que se proyecta luz puntual, variable segun las distintas
necesidades. Ademas, Spots de muy pequefias dimen-
siones, dotados con una éptica de calidad, iluminan y
destacan el producto. Junto a ellos y aparte de funcionar
como soporte para fijar las estructuras principales de
laton, el resto de perforaciones se han preparado para
alojar lamparas y estanterfas voladas. Envolviendo esta
escenografia y en referencia al fendbmeno constructivo de
la ciudad, una piel de hormigén reviste paredes, suelos 'y
techos, dotando al proyecto de una base neutra que cede
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8 Disenolnterior

protagonismo a estructura y techo. En linea con toda la
intervencion, el mobiliario, las plataformas centrales de
exposicioén, ciertas zonas de asiento y el mostrador de
ventas se integran en la propia ‘armadura’ de la tienda,
convertidos en elementos arquitecténicos a los que se
afladen piezas de apoyo como las superficies de laton y
madera de nogal. Revestidos con espejo envejecido, los
volimenes de los probadores emergen como pequefias
construcciones dentro de estos grandes espacios, agre-
gando una dimension extra a la experiencia de los visi-
tantes. Estos podran ademés descansar en la butaca
Kong de JMM, disefiada por Francesc Rifé y acompafia-
da por piezas de apoyo en marmol verde y madera natu-
ral, que viste las areas de espera.

“Concebidos para trabajar en armonia con instala-
ciones dindmicas y desafiantes, los escaparates de
ambas tiendas extienden al exterior el didlogo interior
iniciado con el laton, al que incorporan una interpreta-
cion limpia del logo de ASH retroiluminado”, apunta el
disefiador, que acaba de completar una nueva tienda
para la misma firma, esta vez en Londres. m LN

Tienda Raffles: 7/Las pla-
taformas centrales de
exposicion y las zonas de
asiento se integran en la
propia arquitectura.
8/Una piel de espejo
envejecido reviste los pro-
badores. 9/El calzado se
muestra sobre baldas
voladas o colgadas.




