[OITTIIMEL MERCANTIL VALENCIANO

MARTES, 2 DE FEBRERO DE 2016 |61

FrancescRifé

Interiorista y disefador industrial. Es el responsable
de que Valencia tenga uno de los restaurantes mas
bonitos del mundo. Rifé (Sant Sadurni d’Anoia,
Barcelona, 1969) inaugurd ayer la Valencia Disseny
Week, un evento que se celebra hasta el viernes y en el
que el disefo es el verdadero protagonista.

«El artees libre,
pero el disefno
debe ser bonito
y funcional»

@ «Afortunadamente, la tematizacion del ‘vintage'
esta muriendo», asegura el disefiador e interiorista

BEGONA JORQUES VALENGA

M «Retrato simple». Toda una de-
claracion, nosolodeintenciones,
sino de su trayectoria, de su pre-
sentey su futuro. Bajo este titulo,
el disefiador e interiorista Fran-
cesc Rifé (Sant Sadurni d’Anoia,
Barcelona, 1969) impartié ayer la
conferencia inaugural de la Va-
lencia Disseny Week, que se cele-
bra hasta el préoximo viernes en
distintos espacios de la ciudad.

Menos es mas

Fuertemente vinculado a Valen-
cia —Rifé es responsable de que
en 2014el restaurante Arrop (hoy
Elalmadel Temple) fuera elegido
como uno de los mas bonitos del
mundo, segun los premios del
sector—, el disefiador catalan de-
fiende lo que predica en su estu-
dio: kmenos es mas». En parte se
lo debe a sus muchos viajes a Ja-

pon, pais que empezod a conocer
cuandoaun noeranitreintafero.
Alli se empap6 de la esencia del
disefo japonés y lo llevé a su te-
rreno. Un terreno que, seguin ex-
plica, huyedemodasytendencias
pasajeras, que responden mas al
conceptode«show». «Lodificil es
mantenerse en un estilo», apun-
ta, «es facil caer en esa tentacion,
perolas modas cambian cadados
afos». Lamenta asi que «estamos
supeditados a las modas». Estas
vany vuelven, pero la calidad re-
siste a esas idas y venidas.

Desde su estudio en Barcelona
predican con el ejemplo. «El arte
es libre, pero el disefio tiene una
funcién. Sialgo no es funcional, no
es util, no es disefo, este esta con-
cebido para cumplir una necesi-
dad». De ahi que rechace de pla-
no que alguien conciba el disefo
como algo de kmirameyno meto-

ques». «El disefio debe ser bonito
y Util», reitera.

Sus ideas bullen en su mente,
pero fluyen y desbordan hasta la
punta de un lapiz. No reniega de

Es facil caer

en la tentaciéon
de las modas, pero
estas cambian cada
dos afnos»

.
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las nuevas tecnologias y su apor-
teal disefio. Estas, incluso, pueden
ser la salvacion de grandes dise-
Aadores y malos dibujantes. Si la-
menta, en cierto modo y quizas
con algo de nostalgia, que «ni si-
quieralos alumnos de Disefo se-
pan ya dibujar con lapiz».

Concepto global

Sobre el disefio espanol, Rifé —
autor del entorno que envuelve,
entreotros, losrestaurantes deRi-
card Camarena en Valencia—
huye de etiquetas y calificativos
generales. «El conceptoya es glo-
bal», matiza, <hay materiales y
culturasquesonloquemarcanla

Cincodias para
descubrir el mejor
disefo valenciano

[ LaValencia Disseny Week
es una cita para descubrir
las novedades del disefio va-
lenciano. Organizado por la
Asociacion de Disefiadores
dela Comunidad Valenciana
tendra lugar hasta el vier-
nes en diversos puntos de la
ciudady se compone de una
agenda de exposiciones,
conferencias otalleres. En-
treellas, la galeria Unamo
presenta la Kushi Chair, una
silla artesanal con forma de
peineta realizada por el es-
tudio Sanserif Creatius.
Mientras, el Palacio de Colo-
mina CEU acogerd activida-
des, como la mesa redonda
sobre disefio y gastronomia,
con Ricard Camarena.

diferencia», afade. No obstante,
Rifé destaca orgulloso que el di-
seflo europeo es «referente en
todo el mundo». A pesar de este
prestigioy la libertad que ello su-
pone, al interiorista le gusta que
sus clientes de involucren en los
proyectos. «Es que casiles obliga-
mos», incide.

Decir que «la crisis ha hecho
mucho dafio» es para él un«topi-
co» pero nolo niega del todo: «Lo
que mas se ha visto afectado ha
sido el aspecto de los proveedores;
algunos han cerrado y solo se
mantienen los de pequefa es-
tructura; la mano de obra también
es complicada de encontrar y no
hay artesania, todo es muy in-
dustrial», critica.

Sobre el presente y futuro del di-
sefo, apuesta por la calidez, ma-
teriales naturales, por la entrada a
una «época sana» en cuanto a
formas y volumenes. «Afortuna-
damente, la tematizacion del vin-
tage estd muriendo», concluye.



